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Starken

= Hohe Fachwerkattraktivitat und -dichte, Innenstadte mit herausragenden
Fachwerkbauten und Ensembles, geschlossene Altstadtbilder

= Zahlreiche touristische Angebote in den Stadten (v.a. kulturhistorische
Attraktionen, kulturelle Angebote) + Fachwerkflair, Gastronomie und Stadterlebnis,
sowie Highlights in der Region

= Abwechslungsreiche ,Natur- und Kulturlandschaft™: Kombination Fachwerk- und
Kulturangebot in den Stadten + Aktivtourismusangebote in Stadt & Umland

= Zentrale Lage zwischen Harz und Weserbergland mit guter bis sehr guter
Verkehrsanbindung (fur Pkw Verkehr, Nahe Bahnknotenpunkt Géttingen),
sowie gute Anbindung an Wander- und Rad(fern)wege

= Ausreichende Beherbergungskapazitaten, z. T. hohe Fokussierung auf
zertifizierte Qualitat

= Mitgliedschaften in leistungsfahigen Dachverbadnden, stadtelibergreifende
Zusammenarbeit und ,Verzahnung" der Themen

= Schwerpunktthemen im Marketing mit Angeboten untersetzt
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Schwachen

= wenige Attraktionen mit Strahlkraft, z. T. Mangel in Qualitat und Erlebbarkeit der
Angebote, fehlende Schlechtwetter-Alternativen

= Z.T. abnehmende Attraktivitat der Innenstadte: Leerstanden von Geschaftsflachen,
Zustand einiger Fachwerkgebaude, Gastronomie, Beherbergung, Shopping z. T.
ausbau- und steigerungsfahig

= Kulturangebote kleinteilig, wenig vernetzt; Aktivangebote nur teilweise touristisch
nutzbar (z.B. Wassersport Northeimer Seenplatte, Bootsverleih, Kletterwald)

= Z.T. Defizite in der Anbindung per Bahn, OPV (besonders an Wochenenden ,
Feiertagen, Ferien), z. T. relativ groBe Entfernungen zwischen den Stadten

» Fehlende Gruppenunterkiinfte in Innenstadten, zertifizierte Qualitat z. T.
ausbaufahig

= Lage ,, zwischen den Regionen", Randlage zu Tourismusdestinationen
und Landschaften, ausbaufahige Kooperationsstrukturen

= Unterschiedliche, z. T. sehr schwache Ausstattung des Tourismusmarketings
mit Personal und Finanzen, z.T. keine direkten Buchungsmaoglichkeiten der
Tourismusorganisationen, Megatrend Digitalisierung noch nicht ausreichend berucksichtigt
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Chancen

= Bildung einer Region mit thematischer Schwerpunktsetzung, hdohere
Strahlkraft durch Vernetzung der vielfaltigen Angebote der 5 Stadte

» Kombination Stadt-Kultur-Natur abseits vom GrofBstadtstress, Nahe
Harz und Weserbergland, Nutzung der Vermarktungspotenziale

» Reichhaltiges Kulturangebot: Chance der Inwertsetzung durch
Vernetzung & gemeinsame Vermarktung

= Gute Ansatze in den Bereichen zertifizierte Qualitat und barrierefreier
Tourismus vorhanden: ausbauen

= ,Fachwerk & Gemiitlichkeit" zur Saisonverlangerung nutzen, Winter-
Wohlflihlangebote ausbauen

= Potenziale im Tages- u. Kurzreisesegment durch zentrale Lage, gute
Anbindung (und passende Angebote): Gewinnung zusatzlicher Gaste
v.a. aus Niedersachsen, Thiringen, Skandinavien

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Risiken

» Wahrnehmung als 5Eck im Raum: keine geschlossene Region,
Zerschneidung, Stadte liegen zum Teil weit auseinander, Goéttingen als
Mittelpunkt des Flnfecks und Verkehrsknotenpunkt nicht involviert

= Historische Bauweise vs. Barrierefreiheit, energetische Aspekte

= Zahlreiche attraktive Stadte, die auf Fachwerk setzen,
wachsender Preis- und Qualitatswettbewerb

= @Gasteruckgang in Folge demographischer Entwicklung

= Wedfallende/ stark reduzierte Mittel der Tourismus- und
Strukturforderung, ricklaufige Finanzierungsfahigkeit der kommunalen
Haushalte flr Marketing / Tourismus
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Trends

Weiter steigende Bedeutung von Kurz- /
Mehrfachreisen

Wachstum Ubernachtungszahlen aus
Inlandsmarkt immer unwahrscheinlicher

Zunehmender Anteil dlterer Reisender und
deren Reiseintensitat

Neue Familienformen, wachsender Anteil
Singles

Zunehmender Fachkraftemangel und
Nachwuchsprobleme

Mobiles Internet, neue Medien, soziale
Netze fiihren zu Aufgabenveranderung bei
Tourismusorganisationen

Steigende Nachfrage nach nachhaltigen
Angeboten
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